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“Temmerstokken”

Kynna Bruks symbol er en levende manifestas-
jon av deres historie og verdier. Inspirert av
sagbrukets deling av temmerstokker, symbol-
iserer det handverkstradisjoner og innovasjon.
Symbolet uttrykker deres fokus pd& kvalitet og
effektiv utnyttelse av rédmaterialet, samtidig
som det fremhever deres ryddige og struktur-
erte tilncerming til virksomheten.

Designet av symbolet for Kynna Bruk er et bevis
pda designerens innovative tilncerming. Mens
mange sagbruk-logoer tradisjonelt inkluderer
ikoner som sagblad og trestrukturer, har denne
logoen et rent og overraskende utseende.
Designeren har valgt & tenke nytt og skape en
logo som skiller seg ut fra mengden innen
treproduksjon, samtidig som den bevarer
essensen av bransjen.

Designeren av Kynna Bruks symbol har gjort et
dristig valg ved & skape en logo som skiller seg
ut fra tradisjonelle sagbruk-logoer. Med et
minimalistisk og rent design bryter denne
logoen forventningene til treproduksjon, og
uttrykker dermed nytenking og innovasjon.
Designeren har bevisst valgt & gi symbolet et
friskt utseende som skiller seg fra konvensjonen
og gir Kynna Bruk et unikt visuelt uttrykk.

Andreas Kokkvoll

Orgnr 924945990

post@andreaskokkvoll.com | +47 934 45 471

"Handverkssymbolet”

Kynna Bruk's wordmark / font er en balansert
kombinasjon av symboler som representerer
styrke og handverkskunnskap. Med soyler,
laftesnitt, pksehode og raftestokk skaper det
en visuell fortelling om en solid tradisjon, nys-
kapende tilncerming og et bredt spekter av
produkter, alt sammen forankret i hdindverk-
skunstens tidlgse prinsipper.

Designerens wordmark / font for Kynna Bruk er
inspirert av naturen og handverket, med sym-
boler som kvister, tammer, hoggjern og pkse-
hoder. K'ene representerer stabilitet, Y'ene og
N'ene viser variasjonen i produkter, A'en sym-
boliserer skarpt verktgy og U'en former en
raftestokk. Den stablede ordningen og "est
1902" understreker den lange tradisjonen som
pionerer i handverksfaget. Resultatet er et
visuelt uttrykk for soliditet, kraft og gjenkjen-
nelighet.
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Velkommen til
Brand Guide

Velkommen til Kynna Bruk sin Brand Guide — en hdndbok som
gir deginnsikt i var merkevareidentitet og retningslinjer for
bruk. Vier stolte av var lange historie som en ledende aktgr
innen trelast og byggevarer, og denne guiden er designet for
& sikre at var merkevare alltid blir representert pd en konsist-
ent og meningsfull mate. Utforsk vare verdier, symboler,
farger, typografi og mer, og bli kjient med de retningslinjene
som hjelper oss med & skape en sterk og gjenkjennbar
merkevare. Sammen kan vi fortsette & bygge fremtiden med
kvalitet, innovasjon og handverkskunst som vdre fundamen-
tale prinsipper.

Andreas Kokkvoll

Kynna Bruk's Brand Guide er et resultat av et ncert samarbeid
med den talentfulle designeren Andreas Kokkvoll. Med hans
ekspertise og innsikt har vi utviklet en visuell identitet som
fanger essensen av var merkevare. Andreas har brukt sin
unike kreativitet til & skape symboler, typografi og grafiske
elementer som representerer vart handverk, tradisjon og
innovasjon. Gjennom hans designvalg har vi oppnddd en
visuell stil som er bé&de tidlps og moderne, og som formidler
var dedikasjon til kvalitet og boerekraftig produksjon. Denne
Brand Guiden er et verdifullt verktgy som gir deg retningslin-
jer for & bruke vare designelementer p& en enhetlig og
effektiv mate. Ta del i vér merkevarehistorie og la Andreas
Kokkvolls kreative visjon inspirere deg til & skape sterke og
engasjerende visuelle uttrykk for Kynna Bruk.
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Logo system

Logo systemet inneholder forskjellige
versjoner, farger, stgrrelsesretningslin-
jer og bruksregler for & sikre konsis-
tent og riktig bruk av merkevarens

02 Typography

Typography er viktig i en brand guide
fordi den kommuniserer merkevarens
personlighet, skaper konsistens og gir
en visuell identitet som skiller seg ut.

Fargepalett

Fargepalett gir visuell konsistens og
gjenkjennelighet.

Andreas Kokkvoll

Praktisk bruk

Viser hvordan logoen kan brukes i
ulike situasjoner og materialer for & gi
en realistisk visning av merkevarens
utseende og konsistens.

Mobil / Web

Hvordan merkevaren skal brukes og
tilpasses digitale plattformer. Retn-
ingslinjer for proporsjoner, fargebruk
og plassering for & sikre en konsistent
visuell identitet pd& nettet.

06 Sosiale medier

Foto, film, sterrelser og layout
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Bruk av logo

En detaljert beskrivelse av logoens bruk p& ulike mater i Brand Guide er viktig for & sikre konsistens
og gjenkjennelighet, samtidig som man gir fleksibilitet til & tilpasse logoen etter behov uten & endre

dens grunnleggende elementer.

Primoer

Primcerlogoen er den
primoere og allsidige

varianten som passer til alle
plattformer. P& dokumenter
EST 1902

(1|'|)) BRUK

hjgrnene med tilstrekkelig
luft rundt, tilsvarende bred-
den og hgyden til ikonet.
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Over - under

Alternativ til primcerlogo

Sekundcer

Sekundcerlogoen er et
alternativ til hovedlogoen og
kan brukes der det passer.
Den er egnet for alle
plattformer og behov.
Plasser denisentrum med
tilstrekkelig luft rundt bred-
den og hgyden av ikonet.
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Alternativ til sekundoer-

oosen KYNNA BRUK
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Bruk av logo Il

(1I-ID) KYNNA BRUK

Sekundaer: Balansert avstand mellom ikon og tekst
for en tiltalende logo.

() Brok

Primaer: Balansert avstand mellom ikon og tekst
for en tiltalende logo.
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Note: “lkon” skal IKKE forkyves.
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Note: Logo skal IKKE skrastilles eller dreies.

Andreas Kokkvoll
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Note: “lkon”skal alltid plasseres pa hgyre/ven-
stre side eller over “Wordmark”.

(
(IE) é}(i“iik

Note: Logo,“Icon” og “Wordmark” skal ikke
forvrenges, eller komprimeres fra
topp/bunn og side.

X
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SECTION 02

Andreas Kokkvoll

Typography

Designerens valg om & bruke Greycliff CF til typographyen til Kynna Bruk er inspirert av gnsket om & skape et moderne, stilrent og pro-
fesjonelt uttrykk. Greycliff CF tiloyr et bredt spekter av stilvarianter som gir fleksibilitet og variasjon i designet. Typografien er lett & lese
og passer godt til badde digitale og trykte materialer.

Greycliff CF
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Kynna Bruks wordmark er inspirert fra Scrapbooker Sans og er ngye gjennomtenkt. Fonten utstraler en handverksfalelse og en
varm, innbydende atmosfcere som passer perfekt til merkevarens verdier. Med sin lekne og uformelle stil formidler den ogs& en

fplelse av autentisitet og originalitet.

Andreas Kokkvoll



Fonts & Typography Typography Hierarchy
Fonts og typografi spiller en viktig rolle i merkevarebygging. Primcerfonten er den sentrale skriftstilen som brukes til & representere
merkevaren og skape gjenkjennelighet. Den skal brukes konsekvent i alle kommunikasjonsmaterialer. Sekundoerfonten er et alter-
nativ som kan brukes til & variere og legge til dybde i designet, men den bgr veere ngye utvalgt for & sikre harmoni og konsistens.

Ved & bruke primcer- og sekundcerfonter pd riktig méte kan man oppnd en enhetlig visuell identitet samtidig som man gir rom for
kreativitet og variasjon. Det er viktig & fglge retningslinjer for riktig bruk av skriftstiler for & opprettholde merkevarens integritet og

sikre en sammenhengende opplevelse for malgruppen. ° [ 1
ey —— Heading requor ——  A1€AAING
Boid Heading st —— Aedding

DemiBold ——— Hedding Thin — Heading

Typography hierarchy er en viktig del av designet i en brand guide. Det handler om & skape visuell struktur og prioritere informas-
jon basert pd viktighet. Ved & bruke forskjellige skriftstiler, stgrrelser og vekter kan man fremheve ngkkelbudskap og veilede
leseren gjennom innholdet pd en klar og effektiv mate. Riktig bruk av typografi hierarki bidrar til lesbarhet, visuell balanse og
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Fargepalett - Primoeer

Fargepaletten til Kynna Bruk er ngye utvalgt for & representere essensielle elementer som skogen, naturen, sagbruk/trevirke, metall og industri. Samti-
dig reflekterer den merkevarens verdier som oppfinnere, nymoderne og nytenkende. Ved & bruke primcer- og sekundcerfargene pé en gjennomtenkt
mate, kan Kynna Bruk skape en visuell opplevelse som formidler sin unike identitet og skaper gjenkjennelse. Konsistent bruk av fargepaletten vil bidra
til & styrke merkevarens visuelle appell og skape en helhetlig opplevelse for publikum. Ved & flette disse fargevalgene inn i designet og kommunikas-

jonen, kan Kynna Bruk formidle sin historie og verdier pd en visuell og engasjerende mate.

Black Qlive
HEX: 3D3A3B
RGB: 61/58/59
CMYK:67% / 63% [ 61% | 52%

Dark Slate Gray
HEX:  28555A
RGB: 40/85/90
CMYK: 85% / 52% / 54% / 31%

Axolotl
HEX: 737659
RGB: 115/118/89
CMYK:54% [/ 41% | 68% / 18%

n Andreas Kokkvoll

Light Taupe
HEX:  A9986B
RGB: 169 /152 /107
CMYK: 34% /34% / 65% | 4%

lvory
HEX: FEFDF3
RGB: 254 /253/243
CMYK:0% /0% /5% / 0%

Fargepalett - Sekundcer

En sekundcer fargepalett brukes som et supplement til den primcere fargepaletteni tilfeller der det er behov for variasjon eller spesiell betoning.
Sekundcere farger kan brukes til & skape kontrast, markere spesifikke elementer eller gi en ekstra visuell dimensjon. Det kan voere i markedsfgringsma-
teriell, kampanjer, grafiske elementer eller som en stpttefarge i visuell kommunikasjon. Det er viktig & bruke sekundcere farger med omtanke ogi
samsvar med merkevarens retningslinjer, slik at de fortsatt harmonerer med den overordnede visuelle identiteten til Kynna Bruk. Pd den méten kan den

sekundcere fargepaletten bidra til & berike merkevaren og skape visuell interesse uten & forstyrre den overordnede konsistensen og gjenkjen-

neligheten.

Eerie Black
HEX: 1BICIC
RGB: 27/28/28
CMYK:73% [ 66% | 65% [ 77%

Axolotl, Dark
HEX: 447659
RGB: 100/M8/89
CMYK:61% / 38% / 69% / 19%

Pastel Brown
HEX: 766B59
RGB: 118/107/89
CMYK:50% / 49% / 63% [ 21%

n Andreas Kokkvoll

White Chocolate UP Maroon
HEX: EEE5SDS8 HEX: 731013
RGB: 238/229 /216 RGB: 115/16/19

CMYK:5% /8% /13% / 0% CMYK: 31% /100% / 98% / 44%
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Andreas Kokkvoll

Business card size : 3.5 x 2 inche

Business card

(1) KYNYA BRUK

Frank Daniel
+00123 45 678
post@heipddeg.no
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Tilpasset media

iEn) KYWA
@) grox
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((SI)) KYNNA BRUK

k — Mobile

Sekundcerlogo brukes p&d mobiltilpas-

Komslsionsike -C24 I setlandingsside s& godt det lar deg

— s i o e el 24 gjore. Plasseres i gvre del av skjerm,
0 . .
[®) midtstilt.
=>
Laptop
S E C T I O N 0 5 o, FPLL Primcerlogo plasseres i venstre hjgrnet pd&
e landigsside tilasset Ipad og PC.

Sikre ditt emréide med vére holdbare og

estefisk filtalende siaur, perfekie for gjerder

Andreas Kokkvoll

Andreas Kokkvoll



Canva Svart/hvitbilder
Svart/Hvit-bilder skal brukes nar

Sl ErEtiEpamie e pe Kynna Bruk forteller historier. Dette

mobil og PC som [ager layouts bidrar til & skape en visuell historie

tilpasset merkevare. Det anbe- .

og forankring i det gamle.
fales pd& det sterkeste & bruke
denne p& omréder hvor kom- Fargebilder
petansen og tid ikke strekker til.

Fargebilder skal brukes nar det

Her kan man forhandslage stilen publiseres fra NA-TID. Som f.eks:

s o s I A L E man gnsker. Produktbilder, Dagens oppdatering
@ fra bruket, Takk til kunde xxxx for...

STORRELSER PA SOSIALE MEDIER
P& alle sosiale plattformer brukes

4x5 Vertical 9x16 Vertical 16x9 Landskap

Instagram og Facebook Full portrett Film - Youtube etc

SECTION 05

disse storrelsene da de tari bruk
hele skjermen og gjer posten/inn-

legget mer synlig:

Bilder og film p& Reels Fullskjerm
alle Sosiale media Historie

Andreas Kokkvoll Andreas Kokkvoll



